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DIAGNOSTICO DE M
PRECI0 AGTUAL

RAYOS X DE MIS PRECIOS

1. Mi precio hoy

 ;Qué vendo? Enumera los diferentes productos
que tengas.

. ;Cual es el precio actual?

 ;Qué incluye? No pienses solamente en las
horas de encuentro: contempla también
preparacién, seguimiento, materiales, soporte,
atencion al cliente y todo el trabajo que sucede
alrededor de la entrega.

2. La evidencia

 ;Qué evidencia sostiene este precio?
 ;Por que lo elegi?

 ;Cuanto hace que lo cobro?

 ;Cuando fue la ultima vez que lo revisé?



3. EL PENDULO:

MUY BAJO — BAJO — COHERENTE — ALTO
— MUY ALTO

;Ddnde siento que esta hoy mi precio?

; Qué senales de ese lugar reconozco en mi
negocio?

Revisa las senales que vimos en clase.



4.MI PROXIMO MOVIMIENTO

; Qué necesita mi negocio hoy en relacio
precios?

0 Mantenerse

O Aumentar

0 Probarse con nuevos clientes

0 Comunicar un aumento a clientes actuales

0 Cambiar de formato/oferta

0 Dejar de vender tiempo y empezar a vender
un proceso

O Otro:

Si necesito ajustarlo, jqué pasos concretos
tendria que dar para hacerlo?

:Qué evidencia necesito obtener antes de
volver a ajustarlo?



	CREATIVAS
	RAYOS X DE MIS PRECIOS
	3. EL PÉNDULO:
	MI PRÓXIMO MOVIMIENTO


